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一、标准编制依据和背景

(一)任务来源

根据深圳市商用显示系统产业促进会(2020)0003 号《关于开

展 2020 年深圳市商用显示系统产业促进会团体标准征集申报

工作的通知》要求，《广告机通用规范》(以下简称《标准》)

已列入当年编制计划。

(二)编制背景

为深入贯彻《国务院深化标准化工作改革方案》、《中华人民

共和国标准化法》、《中华人民共和国标准化实施条例》及

《团体标准管理规定》等文件精神，进一步推动团体标准在支

撑和引领行业发展中的作用,适应我国标准化体系的改革需

要，积极落实新标准化法要求，根据《深圳市团体标准管理暂

行办法》和《深圳市商用显示系统产业促进会团体标准管理办

法》的相关规定，经秘书处研究决定,现开始征集 2020 年深

圳市商用显示系统产业促进会团体标准制订项目计划。

(1) 国内现状

“十四五”发展纲要中,以智慧城市、新基建为代表的数字经

济被多次提及，超高清商业显示产业相关需求将被带动,为数

字经济提供更丰富的内容传播媒介，广告机作为户内、户外显

示主要载体的智慧城市终端设备,其创新模式将随着技术升级

持续迭代,满足消费者日益增长的智能化需求，应用场景方面,

智能广告在政务服务、智慧灯杆、智慧交通、智能制造等领域

具备广阔的发展前景,将有效推动智慧城市和数字乡村的建

设。目前广告机年产值近百亿以上的市场，无行业标准、国



标、国际标准，需求碎片化，产品形态杂而乱，价格混乱，零

部件以次充好，设备性能和安全性未得到有效保障，伤害了用

户，阻碍的广告机行业长期健康发展。

(3) 编制意义

综上所述，为改善国内广告机无行业标准、国标、国际标准，

产品形态杂而乱，价格混乱，零部件以次充好，设备性能和安

全性未等到有效保障，为了未来的广告机良性发展，标准化广

告机势在必行。

(4) 本标准特色

本标准规定了广告机设备的技术要求、测试方法、检验规则、

标志、包装、运输和贮存等。本标准适用于通过服务器管理后

台、终端软件控制、网络信息传输和多媒体终端显示，并通过

图片、文字、视频等多媒体素材进行音视频广告宣传的一个完

整的播控系统。

二、编制过程

为保证本标准制定的科学性、有效性和实用性，标准编制组广

泛收集了相关文献资料，包括相关国际标准、论文和研究报告

等。通过资料与调研分析，在对广告机通用规范应用现状及关

键问题充分调研分析的基础上,编制组开展专题研究，明确了

广告机通用规范的关键技术要求。

本标准的编制工作过程简述如下:

2020 年 4 月 15 日，深圳市商用显示系统产业促进会，下达本

标准编制任务。

(一)前期准备工作(2020 年 5 月-2022 年 7 月)



编制组开展调研及分析，总结研究成果，起草编制大纲和标准

的初稿。

(二) 召开标准编制启动会暨编制组第一次工作会议(2022 年

10 月 20 日)

宣布编制组成立；

讨论技术要求、测试方法、检验规则等关键内容；

确定编制大纲、章节安排、进度计划和分工。

(三)对标准初稿展开讨论和修改(2022 年 10 月~2022 年 11 月)

对标准框架结构、适用范围、技术指标等展开讨论和修改，形

成标准修改稿。

(四)召开编制组第二次工作会议(2022 年 11 月 23 日)

召开编制组第二次工作会议，编制组成员充分讨论，对修改稿

提出进一步修改的意见和建议。

(五)召开编制组第三次工作会议(2022 年 12 月 27 日)

召开编制组第三次工作会议，针对广告机结构、画面冻结、输

入分辨率自适应、远程控制功能、触控功能等各项技术指标进

行深入讨论及修正。

(五)根据对标准修改稿的建议和意见，编制组修改形成《广告

机通用规范》征求意见稿(2022 年 12 月~2023 年 2 月)


